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TEMELJNI CILJI IN VSEBINE KAMPANJE 
 

Knjigarne so znova odprte! Sijajne nove knjige čakajo na nove bralce, zato obišči knjigarno in 

si kupi knjigo. Knjigarne so spet popularne! 

 

Ker so ob rahljanju ukrepov, povezanih s preprečevanjem okužb s COVID-19, svoja vrata 4. 

maja ponovno odprle tudi knjigarne, ki glede na zadnjo raziskavo Knjiga in bralci še vedno 

predstavljajo najpogostejši način kupovanja knjig v Sloveniji, smo na Javni agenciji za knjigo 

RS v sodelovanju s številnimi knjigotržci in knjigarji izvedli nacionalno kampanjo Vrnitev 

napisanih, katere temeljni cilji so bili:  

 

− Opozarjanje na pomen knjigarn in knjigarjev v kriznih in nekriznih časih 

− Osveščanje o ponovno odprtih knjigarnah in njihovih delovnih časih 

− Osveščanje o novih naslovih, ki so izšli med epidemijo 

− Spodbujanje kupovanja knjig (predvsem v fizičnih knjigarnah) 

− Spodbujanje branja in dvig bralne kulture 

− Podpora slovenskim založnikom in knjigotržcem 

− Osveščanje o povezovalni vlogi JAK  

− Povečanje ciljnega občinstva JAK  

− Povečanje prisotnosti JAK v medijih  

− Osveščanje o pomenu spoštovanja navodil s strani Nacionalnega inštituta  

za javno zdravje (Da bodo nakupi v knjigarni varni!) 

 

Renata Zamida, direktorica JAK: 

»Promocijsko kampanjo Vrnitev napisanih smo želeli zasnovati ne le za knjižno panogo, 

temveč skupaj z njo. Ob JAK, ki kampanjo naroča in izvaja, smo v delovno skupino povabili 

Ingrid Celestina, predsednico združenja knjigotržcev, ki je v tesnem stiku s knjigarnarji, Sama 

Ruglja kot predstavnika založnikov ter Zdravka Dušo, dolgoletnega urednika in tekstopisca.« 

 

Tritedenska kampanja, ki je trajala med 11.05.2020 in 01.06.2020, je vsebovala tiskovine in 

plakate, TV oglase in video vsebine (produkcijska hiša Fixmedia), digitalno kampanjo in 

medijska sodelovanja ter sodelovanje na Sejmu na zraku, izvajala pa se je pod sloganom 

Knjigarne so spet popularne! ključnikom #vrnitevnapisanih.  

 

Kampanji se je 13.06.2020 priključila tudi tematska številka revije Bukla, ki je bila kot katalog 

novih knjižnih izdaj in bralnih priporočil knjigarjev v nakladi 65.000 izvodov pridana 

časopisom Delo, Večer in Primorske novice. 

 

Za celotstno grafično podobo kampanje je zaslužen ilustrator in grafični oblikovalec Nenad Cizl, 

za ilustrirane plakate in posamične ilustracije pa ilustrator in stripar Izar Lunaček. Kampanjo je 

izvedbeno vodila Pia Prezelj. 
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SODELUJOČE KNJIGARNE 
 

 

V nacionalni kampanji Vrnitev napisanih je sodelovalo več kot 100 slovenskih knjigarn: 

 

Ajdovščina Mladinska knjiga knjigarna, papirnica in Svet knjige 

Knjigarna Družina Zvonček 

DZS knjigarna 

Bled DZS knjigarna 

Boštanj DZS knjigarna 

Brežice DZS knjigarna 

DZS knjigarna 

Celje Knjigarna Antika 

DZS knjigarna 

DZS knjigarna 

Mohorjeva knjigarna 

Mladinska knjiga knjigarna, papirnica in Svet knjige 

Črnomelj DZS knjigarna 

Dob Mladinska knjiga knjigarna, papirnica in Svet knjige TC Arkadia 

Domžale 

Domžale DZS knjigarna 

Mladinska knjiga knjigarna in papirnica 



4 
 

Grosuplje DZS knjigarna 

Izola Mladinska knjiga knjigarna in papirnica 

DZS knjigarna 

DZS knjigarna 

Jesenice DZS knjigarna 

DZS knjigarna 

DZS knjigarna 

Kamnik DZS knjigarna 

Kočevje DZS knjigarna 

Koper DZS knjigarna 

Knjigarna Libris 

Mladinska knjiga knjigarna Dom knjige in  Svet knjige 

DZS knjigarna 

Knjigarna Ognjišče Koper  

DZS knjigarna 

Kranj DZS knjigarna 

Knjigarna Ognjišče Kranj  

Mladinska knjiga knjigarna in papirnica 

DZS knjigarna 
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Knjigarna Felix 

Krško DZS knjigarna 

Lenart DZS knjigarna 

Litija DZS knjigarna 

Ljubljana DZS knjigarna 

DZS knjigarna 

Mladinska knjiga knjigarna 

Knjigarna Felix 

Knjižni antikvariat Alef 

Mladinska knjiga knjigarna 

Mladinska knjiga knjigarna Center Oxford 

Knjigarna Družina Krekov trg 

Knjigarna LGL 

DZS knjigarna 

Galerija Fotografija - knjigarna 

DZS knjigarna 

Mladinska knjiga Trubarjev antikvariat 

Knjigarna Felix 

Mladinska knjiga knjigarna in papirnica Kolodvor 
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Knjigarna Celjske Mohorjeve 

Knjigarna Azil 

Knjigarna Beletrina 

Striparna Stripolis 

VigeVageKnjige 

Mladinska knjiga papirnica Konzorcij 

Mladinska knjiga knjigarna in papirnica Nebotičnik 

DZS knjigarna 

DZS knjigarna 

Knjigarna Družina Štula 

Antikvariat Glavan 

Knjigarna LUD Literatura in LUD Šerpa  

Hiša sanjajočih knjig 

Logatec DZS knjigarna 

DZS knjigarna 

Maribor DZS knjigarna 

DZS knjigarna 

Slomškova knjigarna Maribor  

Mladinska knjiga knjigarna 
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Mladinska knjiga knjigarna in papirnica 

Medvode Mladinska knjiga knjigarna in papirnica 

Murska Sobota Kleklova knjigarna Družina 

DZS knjigarna 

DZS knjigarna 

Nova Gorica DZS knjigarna 

Mladinska knjiga papirnica 

Mladinska knjiga knjigarna in papirnica 

Novo mesto Goga 

Mladinska knjiga knjigarna, papirnica in Svet knjige 

Knjigarna Družina Kapitelj 

DZS knjigarna 

Portorož Mladinska knjiga knjigarna in papirnica 

Postojna Knjigarna Družina Postojna 

DZS knjigarna 

Ptuj Mladinska knjiga knjigarna, papirnica in Svet knjige 

DZS knjigarna 

Slomškova knjigarna Ptuj  

Radovljica Mladinska knjiga knjigarna in papirnica 
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DZS knjigarna 

Ravne na Koroškem Mladinska knjiga knjigarna in papirnica 

Rogaška Slatina DZS knjigarna 

Slovenj Gradec Mladinska knjiga knjigarna, papirnica in Svet knjige 

DZS knjigarna 

Slovenska Bistrica DZS knjigarna 

Mladinska knjiga knjigarna, papirnica in Svet knjige 

Šempeter pri Gorici Mladinska knjiga knjigarna in papirnica 

Škofja Loka DZS knjigarna 

Tolmin Mladinska knjiga knjigarna in papirnica 

Trbovlje Mladinska knjiga knjigarna, papirnica in Svet knjige 

Trebnje DZS knjigarna 

Tržič DZS knjigarna 

Velenje DZS knjigarna 

Mladinska knjiga knjigarna, papirnica in Svet knjige 

Vrhnika Mladinska knjiga Cankarjeva knjigarna 

Zagorje Mladinska knjiga knjigarna in papirnica 
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PRIMERI VSEBIN: TISKOVINE 
 

V okviru kampanje Vrnitev napisanih so sodelujoče knjigarne prejele promocijske pakete, ki 

so vsebovali promocijske nalepke (v štirih barvnih kombinacijah in dimenzijah 12x12 ter 

24x24), kazalke za zveste in nove obiskovalce (v šestih barvnih kombinacijah) ter ilustrirane 

plakate z navodili za varen obisk knjigarn v formatu B2 (Da bodo nakupi v knjigarni varni!).  

 

Plakat za varen obisk knjigarn:  
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Promocijske nalepke v štirih barvnih kombinacijah:  

 

 

 

   

 

 

 

 



11 
 

Promocijske kazalke v šestih barvnih kombinacijah: 
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PRIMERI VSEBIN: TAM-TAM PLAKATI 
 

V sodelovanju s podjetjem TAM-TAM smo z namenom osveščanje o ponovno odprtih knjigarnah 

ter spodbujanja kupovanja in branja knjig zakupili tudi 46 plakatnih mest po celotni Sloveniji 

(Koper, Kranj, Ljubljana, Maribor, Murska Sobota, Nova Gorica, Novo mesto):  

 

Koper Ankaranska cesta  

Ulica 15. maja 25  

Kranj Cesta 1. maja 

 Cesta Rudija Šeliga 

 Glavni trg 

 Slovenski trg 

Ljubljana Šubičeva ulica 

Borštnikov trg 

Slovenska cesta - Igriška ulica 



13 
 

Kongresni trg - Slovenska cesta 

 Dalmatinova ulica - Miklošičeva ulica 

 Poljanska - Fabijanijev most 

 Tabor 

 Kopitarjeva ulica – Krekov trg 

 Slovenčeva ulica – Vodovodna cesta 

 Kolodvorska ulica 

 Trg OF - Kolodvorska ulica 

 Petkovškovo nabrežje - Mesarski most 

 Trg OF 

 Streliška ulica - Strossmayerjeva ulica 

 Litijska cesta 

 Trg prekomorskih brigad - Kino Šiška 

 Mala ulica 

 Cankarjevo nabrežje - Stritarjeva ulica 

 Zaloška cesta - Proletarska cesta 

 Dunajska cesta - Bežigrad 

Maribor Tržaška cesta – Jadranska cesta 

Radvanje - Streliška cesta 



14 
 

 Ulica Veljka Vlahoviča - Istrska ulica 

 Ulica Kneza Koclja 

 Prešernova ulica - Garažna hiša Union 

 Magdalena - AP Pobrežje 

 Kardeljeva cesta 

 Valvasorjeva ulica 

Murska Sobota Bakovska ulica 

Lendavska ulica 

Ulica Štefana Kovača 

Nova Gorica Kidričeva ulica 

 Ulica Dr. Karla Lavriča 

 Ulica Gradnikove brigade - Zdravstveni dom 

 Ulica Gradnikove brigade 15 

 Ulica Gradnikove brigade 41  

Novo mesto Novi trg  
 

 Kandijska cesta 

 Smrečnikova ulica 

 Ljubljanska cesta - Seidlova cesta 

 Ljubljanska cesta - BTC 
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Primer TAM-TAM plakata (sicer izdelanega v treh barvnih kombinacijah):  
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TAM-TAM plakati na lokacijah:  
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TAM-TAM plakate so na svojih družbenih omrežjih delili tudi mnogi podporniki kampanje, med 

drugim MOL, MKL, KUD Sodobnost International in Založba Sophia:  
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PRIMERI VSEBIN: PLAKATI MO 

 

Kampanjo Vrnitev napisanih so podprle tudi mestne občine Ljubljana, Novo mesto, Koper, 

Celje in Maribor. MO Ljubljana je kampanji odstopila 90 Citylight plakatnih mest, Novo mesto 

(podjetje Konvikt) 4 Citylight in 6 Jumbo plakatnih mest, Koper 11 Citylight plakatnih mest in 

Celje 10 B2 plakatnih mest. V Mariboru je podjetje DeCertare kampanji odstopilo digitalni 

zaslon Big Screen. 
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PRIMERI VSEBIN: TV OGLASI IN VIDEO VSEBINE 

 

Poglaviten del kampanje so predstavljali tudi TV oglasi in video nagovori, v katerih so 

nastopali Dušan Šarotar, Vlado Kreslin, Vesna Milek, Tadej Golob, Katarina Modic, Nik Škrlec 

in Valentina Smej Novak in za katere je zaslužna produkcijska hiša Fixmedia (produkcija Jure 

Kreft, režija Jure Dostal). Snemalni dan je potekal 05.05.2020 v knjigarni Konzorcij (MK). 
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V kampanjo smo poleg video nagovorov vseh nastopajočih vključili tri TV oglase:  

 

 

1. Dušan Šarotar in Vlado Kreslin / »Knjigarne sem pa najbolj pogrešal!«  
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2. Vesna Milek / »Nove mi še zmeraj najlepše dišijo!« 
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3. Tadej Golob / »Premalo knjig se kupuje – to je kriminal!« 
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Oglasi so se med 16.05.2020 in 31.05.2020 predvajali v rednih oglasnih blokih TV SLO 

(redni blok pred in po poročilih, tedenske informativne in razvedrilne oddaje, vreme itd.) in 

sicer skupno petinštiridesetkrat, video nagovori (»Knjigarne so znova odprte! Sijajne nove 

knjige čakajo na nove bralce, zato obišči knjigarno in si kupi knjigo. Knjigarne so spet 

popularne!«) pa so se v formatu 1x1 in s podnapisi predvajali po spletu ter družbenih 

omrežjih Facebook in Instagram. 
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PRIMERI VSEBIN: DIGITALNA KAMPANJA 

 

Kampanja Vrnitev napisanih je ob tiskovinah, plakatih, TV vsebinah in video nagovorih 

sočasno tekla tudi digitalno in sicer na družbenih omrežjih Facebook in Instagram, kjer so se 

kampanji z deljenjem promocijskega gradiva pridružili mnogi slovenski knjigotržci in založniki 

(Beletrina, Mladinska knjiga, Cankarjeva založba, Goga, Primus, Družina, Stripolis, Azil, LGL, 

Sophia, KUD Sodobnost International, VigeVageKnjige itd.):  
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V digitalno kampanjo so bili poleg video vsebin (oglasi in nagovori) vključeni še portreti 

knjigarjev, ilustrirana navodila za varen obisk knjigarn, seznam odprtih knjigarn in delovnih 

časov, IG nagradna igra ter IG live.  

 

VIDEO VSEBINE (oglasi in video nagovori), ki so preko FB in IG profila JAK pozivale k obisku 

knjigarn in nakupu knjig, so delili mnogi založniki in knjigotržci (Beletrina, UMco, Ocean, 

Primus, Mladinska knjiga, Cankarjeva založba, Azil, Celjska Mohorjeva družba itd.) ter tako 

močno razširili in razvejali ciljno občinstvo. Video vsebine so delili tudi MOL, MK, skupina 

IzBrano, Beletrinin knjižni klub in drugi.  
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PORTRETI KNJIGARJEV so preko fotografij ter osebnih zapisov slovenskih knjigark in 

knjigarjev izpostavljali pomen knjigarn in knjigarjev v družbi, hkrati pa vabili v dotične 

knjigarne (Beletrina, Mladinska knjiga, DZS, Družina, Goga, Azil, Antika Celje, Antikvariat 

Glavan, Libris, LGL itd.) in pozivali k nakupu knjig.  

 

 

Libris 

 
 

 

Konzorcij 
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Družina  

 

 

 

Goga 
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MK Čopova 

 
 

 

Beletrina 
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LGL 

 

 

 

Konzorcij 
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Azil 

 
 

 

Antikvariat Glavan 
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MK Koper 

 

 

 

Antika Celje 
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ILUSTRIRANA NAVODILA ZA VAREN OBISK KNJIGARN so s seznamom odprtih knjigarn 

vabila v knjigarne ter javnost osveščala o pomenu varnega in odgovornega obiska (nošnja 

mask, razkuževanje rok, varnostna razdalja, brezstično plačevanje ipd.).  
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IG NAGRADNA IGRA je sodelujoče z namenom širjenja ciljnega občinstva in osveščanja o 

odrptju knjigarn vabila k deljenju kampanje in svojih bralnih priporočil, po naključnem žrebu 

pa je pet nagrajencev prejelo bon v vrednosti 30€ za nakup knjig v knjigarnah, sodelujočih v 

kampanji. V IG nagradni igri je sodelovalo več kot 600 bralcev.  
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IG LIVE POGOVOR med piscem, prevajalcem in literarnim vplivnežem Boštjanom Gorencem 

(Pižamo) in literarno blogerko Alenko Štrukelj je v sklopu digitalne kampanje preizpraševal 

pomen knjigarn in (domačih) knjižnic, bralne navade in bralno kulturo in prihodnost slovenske 

knjige, predvsem pa vabil k obisku knjigarn in pozival k nakupu knjig. Pogovor je potekal v 

dveh delih, 21.05.2020 (30min) ter 28.05.2020 (60min). 
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PRIMERI VSEBIN: OBJAVE KNJIŽNIH BLOGERK 

 

Digitalni kampanji so se na Instagramu in Facebooku množično pridružile tudi slovenske 

knjižne blogerke, ki so pod ključnikom #vrnitevnapisanih objavljali in izpostavljali slovenske 

založbe ter knjige slovenskih avtorjev, s tem pa vabili k nakupu knjig in podpori slovenske 

knjigotrške verige. Akciji se je pridružilo več kot 15 knjižnih blogerk (Booknjiga,  Vonj po 

knjigah, Pesem ptic, Izposojevalka besed, Let's talk about books, Knjižni šepet, Zhenya 

reads, Barbralka itd.).  
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PRIMERI VSEBIN: MMC BRALNI SEZNAMI 

 

V sodelovanju s portalom MMC ter številnimi založniki smo kampanji pridali tudi bralne 

sezname novih naslovov, ki so izšli v času epidemije koronavirusa in ki jih bralci sedaj lahko 

najdejo v knjigarnah. Objavljeni so bili štirje bralni seznami, v objavah pa je sodelovalo 40 

založb: Mladinska knjiga, Društvo za teoretsko psihoanalizo, Miš založba, Založba Primus, 

Založba Litera, Založba Iskanja, Založba ZRC, Književno društvo Hiša poezije, Založba 

Chiara, Slovenska matica, Beletrina, Založba Hart, Založba Obzorja, Založba UMco, 

Cankarjeva založba, KUD Sodobnost International, Založba Pivec, Založba Družina, Založba 

Morfem, Založnistvo tržaskega tiska, LUD Šerpa, Maska, Založba Ajda, KUD Logos, LUD 

Literatura, Založba Lipa, Uradni list RS, Založba Grlica, Graffit, Založba Meander, Vita 

založba, Celjska Mohorjeva družba, KUD AAC Zrakogled in Hyperion, Založba Zala, Založba 

AMEU-ISH, Društvo slovenskih pisateljev, Založba Ocean, Založba Sophia. 
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VRNITEV NAPISANIH NA SEJMU NA ZRAKU   
 

Kampanja Vrnitev napisanih je bila s tiskovinami prisotna tudi na Sejmu na zraku, ki je v 

organizaciji Pisarne Ljubljane, Unescovega mesta literature med 29.05.2020 in 31.05.2020 

potekal na vrtu Društva slovenskih pisateljev v Ljubljani (ter v Kopru, Celju in Novem mestu). 

 

 

 
 

 

V sklopu kampanje je JAK podprla tudi 2. Sejem na zraku, ki je v organizaciji založbe Sanje in 

pisarne Ljubljane, Unescovega mesta literature med 19.06.2020 in 21.06.2020 potekal na 

tradicionalni lokaciji v Parku Zvezda v Ljubljani. Na sejmu so sodelovali založniki, knjigarji, 

samozaložniki, avtorji, antikvarji, knjižni ilustratorji ter posameznice in posamezniki, ki so 

prodajali in izmenjevali rabljene knjige.  
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VRNITEV NAPISANIH – TEMATSKA BUKLA  

 

V okviru kampanje Vrnitev napisanih in v sodelovanju z revijo Bukla ter časopisno hišo Delo je 

13.06.2020 izšla tematska številka revije Bukla, ki je bila kot katalog novih knjižnih izdaj ter 

bralnih priporočil slovenskih knjigark in knjigarjev pridana časopisom Delo, Večer in 

Primorske novice. Tematska številka je izšla v nakladi 65.000 izvodov. 
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VRNITEV NAPISANIH V MEDIJIH 

 

V kampanji so sodelovali mnogi spletni, radijski, televizijski in tiskani mediji, ki so z dodatnimi 

vsebinami širili temeljna sporočila kampanje ter s tem spodbujali k obisku knjigarn in nakupu 

ter branju knjig.Omembe kampanje in dodatne vsebine, pripravljene v sodelovanju z mediji, je 

bilo zaslediti v Dnevniku, Delu, Večeru, Mladini, Bukli, Sobotni prilogi, Gorenjskem glasu in 

Primorskih novicah, v televizijskih oddajah Studio city, Odmevi in Točka preloma (TV SLO), 

na Radiu Ognjišče, ARS, Valu 202 in Radiu Študent ter na MMC, STA, Siol.net, Marketing 

Magazinu, podcastu Kulturnice in mnogih drugih medijih.  

Kampanja je skupno dosegla več kot 50 medijskih objav in omemb.  
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DOSEG DIGITALNE KAMPANJE IN TV OGLASOV 

 

Digitalne vsebine kampanje Vrnitev napisanih so dosegle kar 1.337.158 uporabnikov družbenih 

omrežij, oglasi pa so se prikazali v 2.139.560 ponovitvah. V oglaševane vsebine so se 

uporabniki vključili z 11.478 odzivi in 130 komentarji, vsebine so delili 425-krat in povezave v 

oglasih obiskali 4.667-krat. Video vsebine so skupno dosegle 206.997 ogledov. 

 

Gledanost TV SLO 1 se je glede na preteklo leto povečala s 3,0 % na 4,6 %  – med 7. in 23. uro 

je prvi spored TV Slovenija spremljalo povprečno okoli 31.000 gledalcev več kot v primerljivem 

obdobju leta 2019. Gledanost TV SLO 3 pa se je povečala z 0,2 % na 0,3 % – med 7. in 23. uro 

je tretji spored TV Slovenija spremljalo povprečno okoli 2.800 gledalcev več kot v primerljivem  

obdobju leta 2019. Gledanost TV SLO 2 se je zaradi predčasno končane zimske sezone 

nekoliko znižala (s 1,3 % na 0,9 %). Vsebine na vseh treh programih je na TV Slovenija od 12. 

marca do 30. aprila 2020 skupaj spremljalo kar 1.751.800 različnih posameznikov, starih nad 4 

leta. Predvajane oddaje TV Slovenija si lahko ponovno ogledamo tudi preko televizijskega 

portala (www.rtvslo.si/tv). V obdobju od 12. marca do 30. aprila 2020 so si uporabniki na 

televizijskem portalu ogledali skoraj 1.067.000 vsebin. Ob oglaševalskem času je RTV SLO v 

vseh oddajah o kulturi ter mnogih informativnih in razvedrilnih oddajahposkrbela za programsko 

specifično promocijo knjige in bralne kulture, ki je temeljila na dodatnih vsebinskih sklopih. 

 

 

 

 

ODZIVI IN MNENJA  

 

Katja Šifkovič / Knjigarna Beletrina 

Po mojem mnenju je bila akcija zelo uspešna. Več strank je jasno povedalo, da jim je 

promocija branja, obiska knjigarn in nasploh pobude za nakup knjig služila kot povod, da se 

odločijo za obisk knjigarne in kupijo kakšno knjigo. Nikoli niso sami osmislili tega, da 

preprosto ni dovolj, da samo berejo in imajo radi branje, temveč morajo zato sem in tja kupiti 

tudi kakšno knjigo, saj tako založbe sploh lahko obstajajo in obstanejo. Upam, da bo takšnih 

pobud v prihodnosti čim več. Pomembno se mi zdi tudi do, da stopimo skupaj. 

 

Nataša Detič / Društvo slovenskih založnikov, Založba Ocean 

Kot sem omenila že večkrat, smo založniki in knjigotržci kampanje zelo veseli in se 

zahvaljujemo celotni ekipi. Kampanje spodbujanja nakupovanja knjig smo si tudi v Društvu 

založnikov že nekaj časa želeli. 

 

Ingrid Celestina / Knjigarna Libris 

Nacionalna kampanja Vrnitev napisanih je edinstvena kampanja in prvi tovrsten način 

promocije kupovanja knjig v knjigarnah. V časih, ko ni samoumevno, da knjige kupujemo, saj 

jih imamo brezplačno ali skoraj brezplačno na vsakem koraku, je dobrodošla akcija, ki tudi v 

najbolj gledanih televizijskih terminih opozarja na knjigarne. Knjigarji smo lahko na svoje 

knjigarne opozarjali prek družbenih omrežij in dosegli res lepo število ljudi. Zanimivo je bilo 

videti knjigarje in njihove izvirne in navdušujoče načine promocije. Pokazali smo, da smo 

knjigarne ljudje, ki znamo navduševati za knjige, zakladnice znanja in vrednot. V skoraj 

tridesetih letih delovanja v knjigotrštvu, sem doživela prvič, da so bile knjigarne v ospredju. 

http://www.rtvslo.si/tv
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Predvsem pa je pomembno dejstvo, da smo se v tej akciji povezali. Ta akcija podpira vse - 

knjigarne, založnike, knjižnice in ustvarjalce. Ko bomo spoznali, da lahko le s skupnimi močmi 

naredimo veliko za knjigo in njeno promocijo in sodelovali iskreno, ne s figo v žepu, bomo 

lahko zadržali padec zanimanja zanjo. 

 

Pika Pečarič / Mladinska knjiga 

Kampanja je glede na situacijo in časovne okvirje izpeljana super. Se vidi, da se da marsikaj 

storiti, če se le hoče. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 


