
 

 

 
 

VRNITEV NAPISANIH  
#vrnitevnapisanih 
 
Ker lahko ob rahljanju ukrepov, povezanih s preprečevanjem okužb s COVID-19, svoja vrata od 
4. maja naprej ponovno odpirajo tudi slovenske knjigarne, smo na Javni agenciji za knjigo RS v 
sodelovanju s številnimi knjigotržci in knjigarji pripravili nacionalno kampanjo "Vrnitev 
napisanih", ki pozdravlja in podpira ponovno odprtje slovenskih knjigarn in vabi k nakupu knjig. 
 
Knjigarne, ki glede na zadnjo nacionalno raziskavo Knjiga in bralci še vedno predstavljajo 
najpogostejši način kupovanja knjig v Sloveniji, so poleg mesta srečanja in dialoga tudi nosilke 
znanja, vrednot in kritične misli, s tem pa nenadomestljive. 
 
Kampanja "Vrnitev napisanih" tako v obliki spletnih vsebin, plakatov, TV oglasov in promocijskih 
materialov za knjigarne, poziva k obisku sedaj odprtih knjigarn in bralce vabi k nakupu knjig, 
hkrati pa opozarja na pomen knjigarn v družbi. H kampanji je pristopilo okoli 80 slovenskih 
knjigarn. 
 
Kampanji, ki uradno poteka od 11. maja naprej, se priključujejo tudi ilustrirani plakati z navodili 
za varen obisk knjigarn ter kazalke in nalepke za zveste in nove obiskovalce. 
 
13. junija se bo "Vrnitvi napisanih" pridružila tudi tematska številka revije Bukla kot katalog 
novih knjižnih izdaj, ki bo pridana različnim časopisom. 
 
Knjigarne so znova odprte – v njih sijajne nove knjige čakajo na nove bralce. Zato obišči 
knjigarno in si kupi knjigo. Knjigarne so spet popularne! 
 
 
Ilustracije: Izar Lunaček  
Oblikovanje: Nenad Cizl 
TV oglasi in video vsebine: Fixmedia (režija Jure Dostal) 
Zahvaljujemo se knjigarni Konzorcij in njeni vodji Katarini Modic, ki nam je velikodušno odstopila 
knjigarno in sodelovala na snemanju. 
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Renata Zamida, direktorica JAK: 
»Promocijsko kampanjo »Vrnitev napisanih« smo želeli zasnovati ne le za knjižno panogo, 
temveč skupaj z njo. Ob JAK, ki kampanjo naroča in izvaja, smo v delovno skupino povabili Ingrid 
Celestina, predsednico združenja knjigotržcev, ki je tudi v tesnem stiku z vsemi knjigarnarji, 
Sama Ruglja kot predstavnika založnikov ter Zdravka Dušo, dolgoletnega urednika in tekstopisca 
kot enega izmed glavnih avtorjev sporočil kampanje.« 


